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DESCRIPTOR DE LA ASIGNATURA
Decisiones estratégicas en publicidad. Modelos para la determinacion de los objetivos,
presupuestos, medios, etc. La campafia publicitaria.

PROGRAMA
RESUM TEMATIC
En esta asignatura se explicaran las principales decisiones a adoptar en la formulacion de
la estrategia de comunicacién comercial y masiva por parte de la empresa. Ello comporta
tratar en detalle los objetivos, modelos y estrategias de la publicidad.

METODOLOGIA
Para impartir esta asignatura se pondré en practica un conjunto de técnicas variadse que
permitiran al alumno comprender el proceso de comunicacion comercial y la actuacion de
las empresas en este terreno. Estas técnicas consistirdn en una combinacion de clases
magistrales y vision de videos con otras actividades de caracter mas practico (debates,
casos Yy/o ejercicios).

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

1. LACOMUNICACION Y LA COMUNICACION COMERCIAL
1.1. La comunicacién: definicidén, situaciones y paradigmas.
1.2. La comunicacién comercial: definicion, caracteristicas,
objetivos y medios de comunicacion comercial.
1.3. Instrumentos de la comunicacidén comercial.
1.4. La estrategia de comunicacién comercial.

2. EL SISTEMA PUBLICITARIO.
2.1. Los agentes publicitarios.
2.2. Los medios publicitarios.
2.3. Los anunciantes y la audiencia.
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3. LA ACTUACION PUBLICITARIA.
3.1. EI comportamiento del consumidor: La percepcioén.
3.2. Los mecanismos de actuacion publicitaria.
3.3. Los modelos de actuacion publicitaria.
3.4. La teoria de la persuasion.

4. EL MENSAJE PUBLICITARIO - I: INTRODUCCION.
4.1. El plan creativo.
4.2. La estrategia creativa y eje de comunicacion.
4_3. ElI lenguaje publicitario.

5. EL MENSAJE PUBLICITARIO - II: ELEMENTOS DEL ANUNCIO.
5.1. EI titulo y el texto del anuncio.
5.2. La ilustracion.
5.3. EI montaje (layout).
5.4. La ubicacion del anuncio.

6. LA LEGISLACION PUBLICITARIA.
6.1. La normativa legal.
6.2. La normativa autodisciplinar.
6.3. Publicidad ilicita.

7. LOS MEDIOS PUBLICITARIOS- I: INTRODUCCION
7.1. El plan de medios o mediaplanning.
7.2. Los medios publicitarios.
7.3. La investigacién medios.

8. LOS MEDIOS PUBLICITARIOS- II: ESTRATEGIA DE DIFUSION.
8.1. La estrategia de difusion.
8.2. La seleccidn de medios y soportes.
8.3. Valoracion de plan de medios.

9. LAEFICACIA PUBLICITARIA.
9.1. Los niveles de eficacia publicitaria.
9.2. EIl recuerdo publicitario.
9.3. El pretest y postest publicitarios.

10. LAS RELACIONES PUBLICAS Y LA PROMOCION DE VENTAS
10.1. Objetivos y caracteristicas de las RR.PP.
10.2. Principales publicos objetivo y técnicas de RR.PP
10.3. Las promociones de vendes.
10.4. Instrumentos de las promociones de vendes.

BIBLIOGRAFIA

PRINCIPAL
I. A. RODRIGUEZ DEL BOSQUE y otros, Comunicacién Comercial: Conceptos
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COMPLEMENTARIA
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BIGNE, E. Temas de investigacion de medios publicitarios. Ed. ESIC,
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BILLOROU, O. P. Introduccién a la publicidad. Ed. EI Ateneo, 2001.
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BLACK, S. ABC de las Relaciones Publicas, Ed. Gestidon 2000, Barcelona,
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CASTELLBLANQUE, M. Manual del redactor publicitario. Ed. Cims

DAVARA RODRIGUEZ, J. Estrategias de Comunicacion en Marketing, Ed.
Dossat, Madrid, 1994.

DIEZ DE CASTRO, E. y MARTIN ARMARIO, E. Planificacion Publicitaria.
Ed. Piradmide, Madrid, 1993

ENTE PUBLICO DE RTVE. Audiencia y programacién. Ed. RTVV, 1993.

FIGUEROA, R. A. Como hacer publicidad: Un enfoque practico. Ed.
Pearson Educacion, México, 1999.

GARCIA UCEDA, M. Las Claves de la Publicidad, Ed. ESIC, Madrid, 1995.

GONZALEZ LOBO, M2 A_. Curso de Publicidad, Ed. Eresma & Celeste,
Madrid, 1994. )

GONZALEZ LOBO, M2 A. y CARRERO LOPEZ, E. Manual de Planificacién de
medios. Ed. ESIC, Madrid, 1997.

HERNANDEZ, C. Manual de creatividad publicitaria. Ed. Sintesis

HERREROS, M. La publicitat: Fonaments de la comunicacid publicitaria.
Ed. Poértico, Barcelona, 1995.

JOANIS, H. La creacién publicitaria desde la estrategia de marketing,

_ Ed. Deusto, Bilbao, 1996.

LEON, J. L. Los efectos de la publicidad. Ed. Ariel Comunicacién. 1996

MOLINE, M. La comunicacion activa: Publicidad solida. Ed. Deusto, 32
Ed. 1996.

ORTEGA, E. La Comunicacidén Publicitaria, Ed. Piramide, Madrid, 1997.

RAMOS FERNANDEZ, F. Los limites de la publicidad. Ed. Diputacién de
Pontevedra, 2000.

RICARTE, J. Creatividad y comunicacion persuasiva. Ed. Aldea Global.

RODRIGO ALSINA, M. Los Modelos de la Comunicacion, Ed. Tecnos, Madrid,
1995.

ROMERO, V. Lenguaje publicitario. Ed. Ariel.

SANCHEZ GUZMAN, J. R. Marketing Comunicacion, Ed. Ciencia &
Distribucioén, Madrid, 1992.

TELLIS, G. J. Estrategias de publicidad y promocién. Ed. Addison
Wesley, Madrid, 2001.

EVALUACION

Para aprobar esta asignatura habrd que superar una prueba (febrero o junio) que
representard el 70% de la nota final asi como demostrar suficiencia en la resolucion de un
proyecto que representara el 30% restante.

TUTORIES

Profesor/a Horario tutorias Despach | Extension
PINAR, Antonio | Consultar el tablén de anuncios del despacho %1_110 4418
CABA, Pere Consultar el tablon de anuncios del despacho B1-110 |4418
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